FATTURATO 2011
GRUPPO BOTTEGA

VOLUME D’AFFARI
COMPLESSIVO DEL GRUPPO

FATTURATO 2011 DISTILLERIA BOTTEGA
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FATTURATO TOTALE
DISTILLERIA BOTTEGA

INCREMENTO
2010 vs 2011

RIPARTIZIONE FATTURATO PER AREA
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FATTURATO FATTURATO
ESTERO % ITALIA
Circa 9 Mil €

Circa 23 Mil €
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RIPARTIZIONE FATTURATO AZIENDA
PER TIPOLOGIA DI PRODOTTO

FRAGOLINO GRAPPA

© Nel corso del 2011 Distilleria
Bottega ha consolidato il fatturato 4% SOFFIATI
della tipologia “Vini e Spumanti”, 1%
con una crescita del + 29%
rispetto al 2010. APPA
ATL
© Questa categoria merceologica
incide per il 54% sul volume
d'affari complessivo dell'azienda,
che assume sempre piu la CONFEZIONL
fisionomia di “cantina“. 2%
© Vini e spumanti, grazie a queste
proiezioni in crescita, diventano
quindi i nostri prodotti di punta
per il 2012, svolgendo tra l'altro
anche limportante funzione di

traino per le grappe e i liquori.




AMPIO PORTAFOGLIO CLIENTI

O

DISTRIBUTORI
NEL MONDO

OBIETTIVO 2012

@)

CLIENTI
DIRETTI

& IN ITALIA

OBIETTIVO
TOTALE GRUPPO
(circa 50 Mil. $)

INCREMENTO %
DEL FATTURATO
TOTALE

PRESENZA NEL MONDO

IN CUI ESPORTIAMO
NEL MONDO

1 nostri principali mercati:
Italia, Benelux, Canada,
Germania, Svizzera,
Giappone, Usa

PRODUZIONE ANNUALE E GIORNALIERA

QUANTITA’
DI BOTTIGLIE
PRODOTTE NEL 2011
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NUMERO DI
BOTTIGLIE PRODOTTE
OGNI GIORNO

QUOTE DI MERCATO DB
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- ~ Germania
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Export fuori
della Germania

Mercato
Duty-Free

INNOVAZIONE:

ARTICOLI LANCIATI
NEL 2011
(personalizzazioni escluse)
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CANTINADEI POET]
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AMPLIAMENTO ORGANICO AZIENDALE

90

" DIPENDENTI

+ 10 NUOVI
ASSUNTI NEL 2011

Un grande Team!

INVESTIMENTI INFRASTRUTTURALI

INVESTIMENTI
in piu rispetto al
2010

MIGLIORAMENTO SFRUTTAMENTO SPAZI

POSTI PALLETS
TOTALI

CAPACITA’ COMPLESSIVA
DEL NOSTRO MAGAZZINO
(400 posti pallets in piu
rispetto al 2010)




RASSEGNA STAMPA AD ALTA INTENSITA’

ARTICOLI DI GIORNALE
CHE HANNO PARLATO
DI NOI

KEY EVENTS 2011

4150

EVENTI

TRA CONFERENZE STAMPA,
MANIFESTAZIONI, FIERE,,
PRESENTAZIONI VARIE,
FESTE ISTITUZIONALI

Eventi Immagine 2011

MOSCA AEROPORTO DOMODEDOVO: PROMOZIONI SAN
VALENTINO

PETALO: PROMOZIONI SAN VALENTINO IN USA

STEFANIA SANDRELLI HA INAUGURATO LA NUOVA
SOFFIERIA DELLA DISTILLERIA BOTTEGA

UNITA' D'ITALIA A FIUMICINO E A MALPENSA
BIF&ST: PREMIO ALEXANDER A CARLO VERDONE

CARNEVALE DI VENEZIA 2011: PREMIO ALLA COMPAGNIA
DE CALZA

CHARITY PER HAITI

KYLIE MINOGUE BRINDA CON BOTTEGA GOLD
VINITALY 2011: LA DISTILLERIA BOTTEGA HA
CELEBRATO L'UNITA’ D'ITALIA CON UNA BOTTIGLIA
TRICOLORE

SINGAPORE: BOTTEGA GOLD PROTAGONISTA AL
FULLERTON BAY HOTEL

LE DONNE DEL VINO HANNO PREMIATO RENATO
BALESTRA

BUENOS AIRES: FESTA DELLA REPUBBLICA IN
AMBASCIATA

FIRENZE, PITTI IMMAGINE UOMO: GOLD E DIAMOND
INCONTRANO JOHN MALKOVICH

WISH FOR JAPAN

BANGKOK: GOLD PARTY E BOTTEGA DINNER

FESTA DELLA VENDEMMIA CON PIGIATURA DELL'UVA
IN COSTUMI D’EPOCA

FESTA DEL REDENTORE A VENEZIA

BOTTEGA NIGHT A PADOVA

BOTTEGA GOLD A CAVI DI LAVAGNA

FRONTIER AWARDS: BEST PARTNERSHIP INITIATIVE
OF THE YEAR

DISTILLERIA BOTTEGA HA OSPITATO NELLA PROPRIA
SEDE 50 FERRARI

AMARONE E DESIGN: UN COCKTAIL PER LA VITA CON
ELISA

FRONTIER AWARDS 2011: BEST PARTNERSHIP
INITIATIVE OF THE YEAR

IL CONNUBIO MUSICA LIRICA E SPUMANTE PREMIA
LA DISTILLERIA BOTTEGA

HO CHI MINH CITY, VIETNAM: BOTTEGA GOLD
NIGHT AL CLUB CLOUD 9

PROSECCO BOTTEGA: SPOT SULLE RETI MEDIASET

BURLESQUE E BOTTEGA GOLD NIGHT
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Spot TV Bottega Gold

*Prodotto: Bottega Gold

*Spot: 10”

*Nr. Spot: 18

*Target: Adulti

Periodo: 2 settimane dal 20/11 al 3/12/11
«Canali Mediaset (canale 5 e rete 4)

*Fasce orarie in linea con il target

Claim: Bottega, Prosecco e Grappa di Prosecco

10.754.399

Contatti Netti

(20.74% del target)

Bottega Night

Bottega Gold Night e un’idea innovativa
creata dalla Distilleria Bottega per
regalare suggestive atmosfere legate al
mondo delle bollicine.

1l format & nato nel 2010 ed & stato
costruito attorno a Bottega Gold, lo
“spumante glamour” che si caratterizza
per linconfondibile bottiglia con la livrea
dorata.

Le serate hanno debuttato in diversi
club e ristoranti di metropoli asiatiche,
quali Singapore, Bangkok, Hong Kong,
Hanoi e Jakarta.

Queste esperienze di successo sono
state successivamente replicate nel
Veneto e in altre regioni italiane,
ottenendo ovunque un alto gradimento.

Si tratta di feste a
tema che esaltano il
piacere della
compagnia.

La degustazione degli
spumanti Bottega e un
ulteriore valore
aggiunto, per
apprezzare la qualita e
con essa l'approccio a
uno stile di bere
moderato e
consapevole.

11 Millesimato ha avuto
un grande successo in
questo ambito per
I'ottimo rapporto
qualita/prezzo.

Bottega Might
Caffé Centrale Paese
con Rodie Peter Pan

Corte degli Aranci - Vicenza
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Obiettivo Fatturato 2012: + 12%
« ltalia: +10%

« Estero: + 15%

Strategia e strumenti

<potenziamento di 2 Nuovi Area Manager Estero
“*Nuovi prodotti/diminuzione dei prodotti a listino
“Partecipazione a diverse Fiere di settore
“*Prosecco bar

Redditivita al 7%

Strategia e strumenti

< Imbottigliare internamente anche il Moscato

< Sfruttare la liquidita aziendale per ottenere migliori
prezzi materie prime

<+Diminuzione degli sfridi materie prime
<Diminuzione degli errori di magazzino
<Miglioramento dei tempi di produzione con progetto

OB IEIFNIVIFAVZIENIAN

Obiettivi di qualita:
« Miglioramento della qualita generale dei prodotti
+ Semplificazione delle procedure di controllo
« Diminuzione errori di magazzino con I'utilizzo di
penne ottiche
Strumenti:
“Potenziamento dell'organico
“ Magazzino termo condizionato per i grandi vini
“»*Nuovo budget di spesa per alcuni vini/materie prime
e nuove procedure produzione
“Produzione interna di alcuni infusi per liquori

Comunicazione / immagine
“*Revisione del sistema di comunicazione via interne
«+Assunzione di una persona responsabile sistemi
internet e/o sfruttamento di risorse interne
“*Programma di comunicazione piu approfondito
/dettagliato
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<*Acquisto nuovo AS 400 gia in funzione

<*Nuovo sistema lettura a penna ottiche della gestione delle merci

<Potenziamento della linea di imbottigliamento con nuova riempitrice + nuove
autoclavi (in consegna il 27/01 + altri 1000 hl entro settembre)

«+Produzione interna di moscato (birilli e frizzante tappo vite)

<Aumento degli spazi magazzino con spazio per area termocondizionata

<+Completamento della nuova cantina

“*Nuove autoclavi

“+Progetto ampliamento magazzino (entro il 2013 per circa 3000 mq circa)

“Costruzione della nuova distilleria con annesso nuovo impianto

2

“*AC 0 linee di imbottigli o liquori

«+Sistemi internet




